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NỘI DUNG 
[bookmark: _Toc209126468][bookmark: _Toc209169282][bookmark: _Toc216448192]I. TÌNH HÌNH THƯƠNG MẠI SONG PHƯƠNG GIỮA VIỆT NAM VÀ THỊ TRƯỜNG ANH TRONG 10 THÁNG ĐẦU NĂM 2025 
[bookmark: _Toc199637361][bookmark: _Toc209126469][bookmark: _Toc209169283][bookmark: _Toc216448193][bookmark: _Toc199637362]1. Đánh giá chung
[bookmark: _Toc209126470]Bước vào quý cuối năm 2025, thương mại song phương giữa Việt Nam và Vương quốc Anh tiếp tục duy trì mức tăng trưởng ổn định, thể hiện vai trò ngày càng quan trọng của hai thị trường đối với hoạt động xuất nhập khẩu của mỗi bên. Theo số liệu của Cục Hải quan Việt Nam, tổng kim ngạch xuất nhập khẩu giữa Việt Nam và Anh trong tháng 10/2025 đạt 910,5 triệu USD, tăng 9,7% so với tháng trước. Tính chung trong 10 tháng năm 2025, tổng kim ngạch thương mại song phương giữa Việt Nam và Anh đạt 7,85 tỷ USD, tăng 11,5% so với cùng kỳ năm trước, chiếm 1,03% tỷ trọng trên tổng kim ngạch xuất nhập khẩu của cả nước. 
Với kết quả này, quan hệ thương mại Việt Nam – Anh tiếp tục nằm trong nhóm quan hệ thương mại lớn của Việt Nam với các thị trường thuộc khu vực châu Âu. Tốc độ tăng trưởng 11,5% so với cùng kỳ năm trước mặc dù thấp hơn so với mức tăng trưởng chung (17,4%) tuy nhiên vẫn cho thấy mức mở rộng thương mại đáng kể, vượt mức tăng trưởng chung của nhiều thị trường truyền thống khác và phản ánh tác động hiệu quả của Hiệp định UKVFTA.
[bookmark: _Toc209126471][bookmark: _Toc209169284][bookmark: _Toc216448194]2. Tình hình xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường Anh trong 10 tháng năm 2025
Trong tháng 10/2025, kim ngạch xuất khẩu sang thị trường Anh đạt 823,2 triệu USD, tăng 10,4% so với tháng 9/2025 và tăng 19,8% so với tháng 10/2024. Tốc độ tăng trưởng tích cực này phản ánh sự phục hồi rõ nét của hoạt động xuất khẩu sang Anh sau giai đoạn điều chỉnh nhẹ trong quý III. Nhìn tổng thể, chu kỳ thương mại của thị trường Anh thường bắt đầu tăng từ tháng 9 để phục vụ nhu cầu tiêu dùng cuối năm. 
Trong đó, cơ cấu xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trường Anh tiếp tục cho thấy sự chuyển biến tích cực với mức tăng trưởng nổi bật ở nhiều nhóm hàng chủ lực. Nhóm máy vi tính, sản phẩm điện tử và linh kiện đạt 221,88 triệu USD, tăng 46,4% so với tháng trước và tăng tới 103% so với tháng 10/2024. Đây là nhóm hàng đóng góp lớn nhất cho tổng kim ngạch, cho thấy sự phục hồi mạnh mẽ của ngành điện tử Việt Nam trong chuỗi cung ứng khu vực. Cùng với đó, nhóm điện thoại và linh kiện đạt 122,71 triệu USD, giảm 5,2% so với tháng trước và tăng 56,3% so với cùng kỳ, phản ánh nhu cầu tăng nhẹ của thị trường Anh trong giai đoạn chuẩn bị cho mùa tiêu dùng cuối năm. 
Một số nhóm hàng khác như dệt may; đồ chơi và dụng cụ thể thao; đồ gỗ; túi xách … cũng ghi nhận kết quả tích cực. 
Ở chiều ngược lại, trong nhóm hàng tiêu dùng, giày dép các loại đạt 93,65 triệu USD, tăng 22,2% so với tháng trước nhưng giảm 3,8% so với tháng 10/2024, cho thấy hàng giày dép Việt Nam mặc dù vẫn tiếp tục giữ thị phần ổn định tại Anh nhưng đang chịu áp lực cạnh tranh từ các nước châu Á khác. Nhóm máy móc, thiết bị, dụng cụ và phụ tùng ghi nhận kim ngạch 91,97 triệu USD, giảm 12,9% so với tháng trước và giảm 19,5% so với cùng kỳ năm 2024. Nguyên nhân chính của sự sụt giảm là do sự điều chỉnh đơn hàng ngắn hạn của doanh nghiệp và áp lực cạnh tranh tại thị trường châu Âu gia tăng khi các nước gặp khó khăn hơn trong xuất khẩu sang  Hoa Kỳ vì thuế đối ứng. 
Tính chung trong 10 tháng đầu năm 2025, kim ngạch xuất khẩu hàng hóa sang thị trường Anh đạt 7,04 tỷ USD, tăng 10,8% so với cùng kỳ năm trước. Với kết quả này, hiện Anh là thị trường lớn thứ 12 trong danh sách các thị trường và khu vực thị trường xuất khẩu của Việt Nam, chiếm 1,8% tỷ trọng trên tổng kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam.
[bookmark: _Toc199637417][bookmark: _Toc209126894][bookmark: _Toc210599839][bookmark: _Toc216448186]Biểu đồ 1: Kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Anh trong giai đoạn 2019-2025
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[bookmark: _Toc199637363]Nguồn: Tính toán từ số liệu của Cục Hải quan
[bookmark: _Toc118722644][bookmark: _Toc199637394][bookmark: _Toc210599830]Cơ cấu mặt hàng xuất khẩu:
Xét về tốc độ tăng trưởng, cơ cấu xuất khẩu theo nhóm hàng sang thị trường Anh trong 10 tháng đầu năm 2025 cho thấy sự tăng trưởng đồng đều giữa nhóm hàng công nghiệp chế biến, nông sản và hàng tiêu dùng. Nhiều nhóm hàng ghi nhận mức tăng trưởng hai chữ số, phản ánh khả năng mở rộng thị trường của doanh nghiệp Việt Nam và mức độ hồi phục nhất định của nhu cầu tại Anh. Mặc dù vẫn còn một số nhóm hàng suy giảm theo tháng do yếu tố mùa vụ hoặc điều chỉnh đơn hàng, xu hướng chung vẫn cho thấy sự ổn định, bền vững và tiếp tục khẳng định vị thế của hàng hóa Việt Nam tại thị trường Anh trong bối cảnh cạnh tranh ngày càng tăng và yêu cầu thị trường ngày càng khắt khe.
Xét về quy mô kim ngạch xuất khẩu, cơ cấu mặt hàng xuất khẩu tiếp tục nghiêng mạnh về các nhóm công nghiệp chế biến, chiếm tỷ trọng tuyệt đối trong tổng kim ngạch. Trong đó, ba nhóm hàng lớn nhất là điện thoại và linh kiện, máy vi tính – sản phẩm điện tử, và máy móc thiết bị, chiếm lần lượt 17,31%, 15,08% và 12,72% tổng kim ngạch. Đáng chú ý, nhóm máy vi tính và sản phẩm điện tử tăng rất mạnh (56,7%), trở thành động lực tăng trưởng chính, phản ánh xu hướng dịch chuyển chuỗi cung ứng công nghệ vào Việt Nam cũng như nhu cầu tiêu dùng điện tử tại Anh gia tăng. Ngược lại, mặt hàng máy móc, thiết bị, dụng cụ, phụ tùng giảm sâu (-21,7%) khiến tỷ trọng giảm từ 18% xuống 12,7%, cho thấy sự điều chỉnh trong đơn hàng hoặc mức tồn kho cao tại thị trường nhập khẩu.
Các mặt hàng giày dép và dệt may tiếp tục duy trì vai trò là mặt hàng truyền thống với kim ngạch lần lượt 885,3 triệu USD và 737,1 triệu USD, tăng tương ứng 8,4% và 18,3%, đóng góp tổng cộng hơn 23% vào kim ngạch xuất khẩu. Điều này phản ánh nhu cầu ổn định đối với các mặt hàng tiêu dùng thiết yếu tại Anh và khả năng tận dụng hiệu quả ưu đãi thuế quan UKVFTA. Hàng thủy sản giữ mức tăng nhẹ (2,7%) nhưng tỷ trọng giảm từ 4,21% xuống 3,90%, cho thấy thị trường vẫn chịu ảnh hưởng bởi yêu cầu tiêu chuẩn và chi phí logistics cao.
Cà phê là điểm sáng của nhóm nông sản với mức tăng ấn tượng (65%), đưa tỷ trọng lên 2,5%, nhờ giá xuất khẩu thuận lợi và nhu cầu cà phê rang xay tại Anh tăng. Ngoài ra, hạt điều (+36,2%) và rau quả (+51,3%) tiếp tục ghi nhận tăng trưởng cao, thể hiện khả năng mở rộng thị phần của nông sản Việt Nam nhờ cải thiện chất lượng và truy xuất nguồn gốc.
Ở chiều ngược lại, một số mặt hàng chủ lực lại sụt giảm đáng kể. Tiêu biểu như sắt thép các loại giảm mạnh 50,8%, kéo tỷ trọng xuống còn 1,4%, do nhu cầu vật liệu xây dựng tại Anh suy yếu và cạnh tranh giá từ các nước khác. Các nhóm sản phẩm từ cao su (-31,3%), sản phẩm từ chất dẻo (-6,7%), bánh kẹo (-5,4%) và sản phẩm mây tre cói (-3,9%) đều giảm, phản ánh xu hướng thắt chặt chi tiêu trong phân khúc sản phẩm không thiết yếu. 
[bookmark: _Toc216448187]Biểu đồ 2: Cơ cấu mặt hàng xuất khẩu sang thị trường Anh trong 10 tháng đầu năm 2025
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Nguồn: Tính toán từ số liệu của Cục Hải quan
[bookmark: _Toc216448180]Bảng 1: Kim ngạch xuất khẩu một số mặt hàng sang thị trường Anh trong tháng 10 và 10 tháng đầu năm 2025
	Mặt hàng
	Tháng 10/2025
	10 tháng/2025
	Tỷ trọng (%)

	
	Trị giá (Nghìn USD)
	So với T9/2025 (%)
	So với T10/2024 (%)
	Trị giá (Nghìn USD)
	So với 10T/2024 (%)
	10T/2025
	10T/2024

	Tổng KNXK
	823.184
	10,43
	19,79
	7.044.995
	10,83
	100
	100

	Điện thoại các loại và linh kiện
	122.709
	-5,24
	56,43
	1.219.507
	17,31
	17,31
	16,35

	Máy vi tính, sản phẩm điện tử và linh kiện
	221.876
	46,43
	103,08
	1.062.620
	56,66
	15,08
	10,67

	Máy móc, thiết bị, dụng cụ, phụ tùng khác
	91.971
	-12,93
	-19,52
	896.040
	-21,65
	12,72
	17,99

	Giày dép các loại
	93.653
	22,18
	-3,84
	885.260
	8,35
	12,57
	12,85

	Hàng dệt, may
	72.960
	14,4
	17,71
	737.056
	18,33
	10,46
	9,80

	Hàng thủy sản
	24.459
	-12,62
	-15,33
	274.434
	2,65
	3,90
	4,21

	Đồ chơi, dụng cụ thể thao và bộ phận
	33.704
	3,2
	95,24
	255.946
	50,74
	3,63
	2,67

	Gỗ và sản phẩm gỗ
	20.725
	12,04
	4,84
	198.688
	9,13
	2,82
	2,86

	Cà phê
	7.104
	-46,82
	-3,06
	178.602
	65,01
	2,54
	1,70

	Phương tiện vận tải và phụ tùng
	22.796
	63,82
	-12,79
	158.126
	-2,52
	2,24
	2,55

	Hạt điều
	12.456
	-3,94
	42,89
	118.892
	36,15
	1,69
	1,37

	Sản phẩm từ chất dẻo
	9.887
	-12,89
	-11,79
	112.473
	-6,71
	1,60
	1,90

	Túi xách, ví,vali, mũ và ô dù
	13.062
	29,94
	31,9
	104.967
	4,55
	1,49
	1,58

	Sắt thép các loại
	882
	-71,08
	-96,2
	96.187
	-50,77
	1,37
	3,07

	Kim loại thường khác và sản phẩm
	4.043
	-53,02
	-44,72
	67.966
	7,96
	0,96
	0,99

	Hàng rau quả
	5.225
	30,64
	28,84
	47.662
	51,25
	0,68
	0,50

	Hạt tiêu
	2.887
	-0,49
	-35,73
	46.653
	74,6
	0,66
	0,42

	Bánh kẹo và các sản phẩm từ ngũ cốc
	4.385
	-27,04
	-3,26
	42.745
	-5,37
	0,61
	0,71

	Sản phẩm mây, tre, cói và thảm
	1.828
	31,62
	30,86
	31.727
	-3,95
	0,45
	0,52

	Sản phẩm gốm, sứ
	3.532
	67,67
	-4,82
	26.596
	8,31
	0,38
	0,39

	Sản phẩm từ sắt thép
	2.353
	-7,2
	-14,67
	24.973
	-3,35
	0,35
	0,41

	Sản phẩm từ cao su
	1.977
	31,12
	-39,01
	18.547
	-31,32
	0,26
	0,42

	Xơ, sợi dệt các loại
	2.210
	33,84
	11,76
	18.309
	-2,52
	0,26
	0,30

	Dây điện và dây cáp điện
	1.324
	0,97
	-35,23
	17.772
	9,79
	0,25
	0,25

	Giấy và các sản phẩm từ giấy
	1.622
	-1,04
	22,31
	13.650
	-9,91
	0,19
	0,24

	Nguyên phụ liệu dệt, may, da, giày
	941
	-17
	13,23
	10.173
	23,41
	0,14
	0,13

	Cao su
	128
	 
	-58,26
	3.114
	-20,54
	0,04
	0,06

	Đá quý, kim loại quý và sản phẩm
	424
	14,6
	-42,93
	2.851
	-14,88
	0,04
	0,05


Nguồn: Tính toán từ số liệu của Cục Hải quan
[bookmark: _Toc209126476][bookmark: _Toc209169285][bookmark: _Toc216448195][bookmark: _Toc199637364]3. Tình hình nhập khẩu hàng hóa của Việt Nam từ thị trường Anh trong 10 tháng năm 2025
Theo số liệu từ Cục Hải quan Việt Nam, kim ngạch nhập khẩu của Việt Nam từ thị trường Anh trong tháng 10/2025 đạt 84,4 triệu USD, tăng 3,2% so với tháng 9/2025 nhưng giảm nhẹ 0,2% so với tháng 10/2024. Tính chung 10 tháng đầu năm 2025, tổng kim ngạch nhập khẩu hàng hóa từ Anh đạt 802,4 triệu USD, tăng 17,3% so với cùng kỳ năm trước. Nhìn chung, tốc độ tăng trưởng nhập khẩu từ Anh trong 10 tháng đầunăm 2025 được thúc đẩy bởi nhu cầu về nhóm hàng thiết bị công nghệ cao và các sản phẩm phục vụ chế biến sâu, trong khi các nhóm hàng nguyên phụ liệu truyền thống giảm mạnh do thay đổi trong cơ cấu sản xuất và xu hướng tiêu dùng. Diễn biến này cho thấy thị trường Anh tiếp tục là nguồn cung quan trọng đối với các mặt hàng chất lượng cao, tiêu chuẩn kỹ thuật cao và sản phẩm chuyên ngành của Việt Nam.
[bookmark: _Toc210599840][bookmark: _Toc216448188]Biểu đồ 3: Kim ngạch nhập khẩu của Việt Nam từ thị trường Anh trong giai đoạn 2019-2025
[image: ]
Nguồn: Tính toán từ số liệu của Cục Hải quan
[bookmark: _Toc209126480]- Cơ cấu mặt hàng nhập khẩu:
Cơ cấu nhập khẩu trong 10 tháng năm 2025 tiếp tục cho thấy sự phụ thuộc lớn vào nhóm máy móc, thiết bị, dụng cụ và phụ tùng, đạt 247,9 triệu USD và tăng mạnh 62,96% so với cùng kỳ năm trước, chiếm 30,9% tổng kim ngạch nhập khẩu. Điều này cho thấy sự mở rộng đầu tư vào công nghệ và dây chuyền sản xuất mới tại Việt Nam, trong đó Anh vẫn là nguồn cung có uy tín về thiết bị công nghiệp. Bên cạnh đó, các nhóm hàng như dược phẩm (75,3 triệu USD; tăng 2,4%), sản phẩm từ chất dẻo (tăng 110,4%), thủy sản (tăng 55%) và phương tiện vận tải khác (tăng 20,2%) cũng đóng góp tích cực vào tăng trưởng chung. Đây là các mặt hàng phục vụ cả nhu cầu sản xuất lẫn tiêu dùng, cho thấy mức độ đa dạng hóa nhập khẩu từ thị trường Anh.
Một số mặt hàng ghi nhận tăng trưởng đột biến, như ô tô nguyên chiếc từ Anh (tăng 38,9%), máy ảnh, máy quay phim (tăng 246,9%), hay hóa chất (tăng 38,7%). Ngược lại, các mặt hàng như nguyên phụ liệu dệt may, da giày (giảm 64,4%), chất thơm, mỹ phẩm (giảm 52,7%), điện thoại linh kiện (giảm 57,7%) hay thức ăn chăn nuôi và cao su đều ghi nhận mức giảm mạnh. Sự suy giảm này phản ánh điều chỉnh trong sản xuất, biến động nhu cầu tiêu dùng ở nhóm hàng không thiết yếu, cũng như sự dịch chuyển nguồn cung từ các thị trường khác có giá cạnh tranh hơn. Tuy nhiên, Ccác mặt hàng chiếm tỷ trọng dưới 0,1%, như cao su, thức ăn chăn nuôi, phế liệu sắt thép, có mức giảm mạnh nhưng không ảnh hưởng nhiều đến cơ cấu chung.
[bookmark: _Toc216448189]Biểu đồ 4: Cơ cấu mặt hàng nhập khẩu từ thị trường Anh trong 10 tháng đầu năm 2025
[image: ]
Nguồn: Tính toán từ số liệu của Cục Hải quan
[bookmark: _Toc210599831][bookmark: _Toc216448181]Bảng 2: Kim ngạch nhập khẩu một số mặt hàng từ thị trường Anh trong tháng 10 và 10 tháng đầu năm 2025
	Mặt hàng
	Tháng 10/2025
	10 tháng/2025
	Tỷ trọng (%)

	
	Trị giá (Nghìn USD)
	So với T9/2025 (%)
	So với T10/2024 (%)
	Trị giá (Nghìn USD)
	So với 10T/2024 (%)
	10T/2025
	10T/2024

	Tổng KNNK
	87.351
	3,18
	-0,02
	802.350
	17,34
	100,00
	100,0

	Máy móc, thiết bị, dụng cụ, phụ tùng khác
	29.795
	12,81
	73,44
	247.940
	62,96
	30,90
	22,3

	Dược phẩm
	11.043
	31,97
	-26,4
	75.340
	2,42
	9,39
	10,8

	Sản phẩm từ chất dẻo
	7.414
	37,13
	61,51
	56.241
	110,37
	7,01
	3,9

	Hàng thủy sản
	3.913
	-7,44
	98,76
	46.011
	55
	5,73
	4,3

	Phương tiện vận tải khác và phụ tùng
	2.719
	-22,26
	-29,82
	45.089
	20,23
	5,62
	5,5

	Sản phẩm hóa chất
	3.144
	-40,37
	-53,52
	40.886
	-9,29
	5,10
	6,6

	Ô tô nguyên chiếc các loại
	3.614
	-32,31
	115,25
	25.060
	38,86
	3,12
	2,6

	Sản phẩm từ sắt thép
	1.042
	-23,03
	-19,93
	14.741
	30,68
	1,84
	1,6

	Máy vi tính, sản phẩm điện tử và linh kiện
	1.890
	117,09
	86,35
	13.906
	4,26
	1,73
	2,0

	Nguyên phụ liệu dệt, may, da, giày
	1.194
	-13,77
	-50,74
	12.507
	-64,39
	1,56
	5,1

	Thuốc trừ sâu và nguyên liệu
	765
	12,56
	-65,19
	9.899
	-14,01
	1,23
	1,7

	Vải các loại
	649
	-40,76
	45,14
	9.484
	39,06
	1,18
	1,0

	Chất thơm, mỹ phẩm và chế phẩm vệ sinh
	863
	14,62
	-12,07
	7.755
	-52,67
	0,97
	2,4

	Máy ảnh, máy quay phim và linh kiện
	82
	-65,48
	-67,8
	5.942
	246,94
	0,74
	0,3

	Chất dẻo nguyên liệu
	822
	129,32
	-4,51
	5.307
	-26,08
	0,66
	1,1

	Hóa chất
	245
	-67,26
	-10,03
	4.820
	38,73
	0,60
	0,5

	Sản phẩm từ cao su
	539
	20,9
	49,5
	3.871
	35,51
	0,48
	0,4

	Kim loại thường khác
	365
	52,43
	244,39
	2.441
	19,2
	0,30
	0,3

	Sắt thép các loại
	888
	 
	 
	1.816
	65,88
	0,23
	0,2

	Nguyên phụ liệu dược phẩm
	160
	-37,7
	-52,14
	1.494
	-13,06
	0,19
	0,3

	Điện thoại các loại và linh kiện
	0
	-100
	-100
	1.018
	-57,7
	0,13
	0,4

	Cao su
	0
	 
	-100
	544
	-30,5
	0,07
	0,1

	Thức ăn gia súc và nguyên liệu
	35
	-80,64
	 
	533
	-30,61
	0,07
	0,1

	Phế liệu sắt thép
	0
	-100
	 
	293
	1004,72
	0,04
	0,0


 Nguồn: Tính toán từ số liệu của Cục Hải quan
[bookmark: _Toc209169286][bookmark: _Toc216448196][bookmark: _Toc199637369][bookmark: _Toc209126481]4. Thông tin về tình hình hợp tác đầu tư giữa Việt Nam và thị trường Anh 
[bookmark: _Toc210599832][bookmark: _Toc209126482][bookmark: _Toc209169287]Theo Cục Thống kê (Bộ Tài chính), tổng vốn đầu tư nước ngoài đăng ký vào Việt Nam tính đến ngày 31/10/2025 đạt 31,52 tỷ USD, tăng 15,6% so với cùng kỳ năm trước. Theo Cục Thống kê, trong tổng số vốn đầu tư nước ngoài đăng ký vào Việt Nam, vốn đăng ký cấp mới có 3.321 dự án được cấp phép với số vốn đăng ký đạt 14,07 tỷ USD, tăng 21,1% so với cùng kỳ năm trước về số dự án và giảm 7,6% về số vốn đăng ký.
Trong đó, ngành công nghiệp chế biến, chế tạo được cấp phép mới đầu tư trực tiếp nước ngoài lớn nhất với số vốn đăng ký đạt 7,97 tỷ USD, chiếm 56,7% tổng vốn đăng ký cấp mới; hoạt động kinh doanh bất động sản đạt 2,75 tỷ USD, chiếm 19,5%; các ngành còn lại đạt 3,35 tỷ USD, chiếm 23,8%.
Trong số 87 quốc gia và vùng lãnh thổ có dự án đầu tư được cấp phép mới tại Việt Nam trong mười tháng năm 2025, Singapore là nhà đầu tư lớn nhất với 3,76 tỷ USD, chiếm 26,7% tổng vốn đăng ký cấp mới; tiếp đến là Trung Quốc 3,21 tỷ USD, chiếm 22,8%; Đặc khu hành chính Hồng Công (Trung Quốc) 1,38 tỷ USD, chiếm 9,8%; Nhật Bản 1,17 tỷ USD, chiếm 8,3%; Thụy Điển 1,0 tỷ USD, chiếm 7,1%; Đài Loan 901,2 triệu USD, chiếm 6,4%; Hàn Quốc 627,0 triệu USD, chiếm 4,5%.
Trong 10 tháng qua, Anh xếp thứ 19 trong tổng số các quốc gia và vùng lãnh thổ có dự án tại Việt Nam, với 30 dự án cấp mới và tổng vốn đăng ký đạt 34,28 triệu USD, không thay đổi so với cuối tháng trước. Quy mô vốn không lớn nhưng thể hiện sự hiện diện ổn định của các nhà đầu tư Anh, chủ yếu trong các ngành dịch vụ, giáo dục đào tạo, bán lẻ, công nghệ thông tin và một số dự án sản xuất quy mô nhỏ. Điều này phù hợp với xu hướng doanh nghiệp Anh ưu tiên đầu tư theo chiều sâu, tập trung vào các lĩnh vực có giá trị gia tăng và đòi hỏi tiêu chuẩn cao, hơn là mở rộng sản xuất quy mô lớn.  
[bookmark: _Toc216448182]Bảng 3: Đầu tư nước ngoài vào Việt Nam được cấp phép từ 01/01 - 31/10/2025
(ĐVT: Triệu USD)
	STT
	Thị trường
	Số dự án
	Vốn đăng ký
	Vốn đăng ký

	
	
	(Dự án)
	cấp mới
	điều chỉnh

	TỔNG SỐ
	3321
	14.072,64
	12.105,90

	1
	Singapore
	441
	3.763,97
	2.068,22

	2
	Trung Quốc
	1008
	3.214,53
	410,58

	3
	Đặc khu hành chính Hồng Kông (TQ)
	396
	1.378,65
	1.101,21

	4
	Nhật Bản
	246
	1.167,31
	1.450,06

	5
	Thụy Điển
	4
	1.000,30
	20,24

	6
	Đài Loan
	154
	901,22
	412,21

	7
	Hàn Quốc
	376
	627,01
	3.038,82

	8
	Hoa Kỳ
	108
	450,16
	-38,51

	9
	Quần đảo Vigin thuộc Anh
	28
	326,98
	236,51

	10
	Ma-lai-xi-a
	33
	236,08
	1.599,21

	11
	Xa-moa
	40
	157,44
	206,27

	12
	Đức
	30
	145,20
	11,24

	13
	Thái Lan
	31
	87,61
	519,44

	14
	Quần đảo Cây-men
	5
	81,50
	338,71

	15
	Đan Mạch
	7
	72,14
	0,00

	16
	Lúc-xăm-bua
	2
	72,02
	0,00

	17
	Hà Lan
	20
	70,55
	43,76

	18
	Xây-xen
	18
	53,93
	23,55

	19
	Vương quốc Anh
	30
	34,28
	193,48

	20
	Ca-na-da
	24
	34,19
	9,81


Nguồn: Cục Thống kê
Một số thông tin khác về tình hình hợp tác đầu tư giữa Việt Nam và Anh trong tháng 10/2025
Tháng 10/2025 đánh dấu một bước ngoặt quan trọng trong quan hệ hợp tác đầu tư giữa Việt Nam và Anh, cụ thể:
- Từ ngày 28-30/10/2025, trong chuyến thăm chính thức Vương quốc Anh của Tổng Bí thư Tô Lâm, Việt Nam và Anh đã chính thức nâng cấp quan hệ song phương lên mức “Đối tác Chiến lược Toàn diện”. Đây là bước phát triển quan trọng, mở ra nhiều cơ hội hợp tác sâu rộng hơn trên 6 trụ cột, trong đó kinh tế, thương mại, đầu tư, tài chính, và đổi mới sáng tạo là những lĩnh vực trọng tâm chính. 
Việc nâng tầm quan hệ lên Đối tác Chiến lược Toàn diện là đòn bẩy mạnh mẽ cho dòng vốn đầu tư từ Anh vào Việt Nam, đặc biệt trong các lĩnh vực như fintech, ESG (môi trường – xã hội – quản trị), tài chính xanh và công nghiệp công nghệ cao. Các cơ chế đối thoại doanh nghiệp hai nước dự kiến sẽ được đẩy mạnh để khuyến khích đầu tư bền vững và kết nối giữa cộng đồng doanh nghiệp Anh – Việt.
- Bên lề chuyến thăm chính thức của Tổng Bí thư Tô Lâm tới Vương quốc Anh, Thứ trưởng Bộ Công thương Nguyễn Hoàng Long đã tham dự Hội nghị Kinh tế Cấp cao Việt Nam - Anh và trao 2 Bản ghi nhớ hợp tác với 2 Bộ chức năng của Anh.
Cụ thể, Thứ trưởng Nguyễn Hoàng Long cùng Đại sứ Vương quốc Anh tại Việt Nam Iain Frew trao Bản ghi nhớ về Hợp tác năng lượng sạch giữa Bộ Công thương với Bộ Ngoại giao, Khối Thịnh vượng chung và Phát triển Vương quốc Anh và Bản ghi nhớ về An toàn sản phẩm giữa Bộ Công thương với Bộ Kinh doanh và Thương mại Vương quốc Anh. Các bản ghi nhớ hợp tác được hai bên đàm phán, ký kết trên nền tảng quan hệ hợp tác chặt chẽ, hiệu quả giữa Bộ Công thương và các đối tác Vương quốc Anh trong các lĩnh vực thương mại và năng lượng sạch, hứa hẹn nhiều tiềm năng phát triển, khẳng định phương hướng hợp tác cụ thể trong các trụ cột hợp tác quan hệ Đối tác Chiến lược Toàn diện mà Việt Nam và Vương quốc Anh thiết lập.
Việc ký kết 2 biên bản ghi nhớ đánh dấu mốc hợp tác quan trọng của Bộ Công thương với các Bộ đối tác Vương quốc Anh, thúc đẩy triển khai hiệu quả các khuôn khổ hợp tác hiện có, hiện thực hóa các nội dung đã thể hiện tại Tuyên bố chung nâng cấp quan hệ đối tác toàn diện hai nước, đồng thời tạo hiệu quả tích cực đóng góp cho phát triển kinh tế hai quốc gia.
[bookmark: _Toc216448197]II. ĐÁNH GIÁ VỀ SỨC CẠNH TRANH CỦA HÀNG VIỆT NAM TẠI THỊ TRƯỜNG ANH
[bookmark: _Toc216448198]1. Tổng thể xu hướng và tình cạnh tranh giữa các nguồn cung ứng hàng hóa nhập khẩu hàng hóa vào thị trường Anh
Theo số liệu của Trung tâm Thương mại Quốc tế (ITC), tổng kim ngạch nhập khẩu hàng hóa của Vương quốc Anh trong 8 tháng/2025 đạt 607,5 tỷ USD, tăng 15,7% so với cùng kỳ năm 2024. Trong đó, các thị trường cung cấp hàng hóa lớn nhất vào Vương quốc Anh tiếp tục duy trì vai trò chủ lực với mức tăng trưởng tích cực so với cùng kỳ năm 2024. 
Cơ cấu thị trường cung cấp hàng hóa cho Vương quốc Anh trong giai đoạn này dịch chuyển theo hướng đa dạng hơn, trong đó nhiều thị trường truyền thống tăng trưởng ổn định, còn các thị trường như Thụy Sĩ, Úc hay Uzbekistan ghi nhận mức tăng vượt trội, phản ánh sự điều chỉnh chuỗi cung ứng và mở rộng thương mại trong bối cảnh kinh tế toàn cầu phục hồi. Nhập khẩu từ Việt Nam cũng tăng trưởng gần 20% cho thấy các doanh nghiệp xuất khẩu của nước ta đang tận dụng tốt hơn các FTA, cũng như cải thiện được năng lực cạnh tranh và khai thác các cơ hội thị trường. 
Trong đó: 
+ Hoa Kỳ là thị trường xuất khẩu lớn nhất vào Anh, đạt 73,32 tỷ USD, tăng 18,42%, chiếm 12,07% tổng kim ngạch. 
+ Trung Quốc giữ vị trí thứ hai với 69,27 tỷ USD, tăng 11,09%, chiếm 11,40%, mặc dù thị phần có xu hướng giảm nhẹ do sự cạnh tranh mạnh mẽ từ các thị trường khác. 
+ Tại khu vực EU: Đức đứng thứ ba với 52,27 tỷ USD, chỉ tăng 3% và tỷ trọng giảm còn 8,6%, phản ánh sự tăng trưởng chậm hơn so với quy mô thương mại chung. Pháp và Thụy Sĩ lần lượt đạt 27,35 tỷ USD và 26,77 tỷ USD, trong đó Thụy Sĩ nổi bật với mức tăng đột biến 146,78%, đưa thị phần lên 4,41%, qua đó cho thấy sự mở rộng mạnh mẽ các mặt hàng đặc thù vào thị trường Anh. Khu vực EU khác, Canada và Ý cũng duy trì mức tăng trưởng ổn định từ 14–22%, góp phần củng cố nguồn cung đa dạng cho thị trường Anh. 
+ Đáng chú ý, kim ngạch nhập khẩu từ Việt Nam đạt 8,11 tỷ USD, tăng 19,3%, chiếm 1,3% tỷ trọng, tiếp tục khẳng định vị thế là nhà cung cấp có tốc độ tăng trưởng ổn định vào Anh. Với kết quả này, hiện Việt Nam là thị trường cung cấp hàng hóa lớn thứ 21 của Anh trên thế giới. 
[bookmark: _Toc210599833][bookmark: _Toc216448183]Bảng 4: Một số thị trường cung cấp hàng hóa lớn nhất vào thị trường Anh và tỷ trọng trong 8 tháng đầu năm 2025
	STT
	Thị trường
	8 tháng/2025
	8 tháng/2024
	So sánh
	Tỷ trọng (%)

	
	
	(Nghìn USD)
	(Nghìn USD)
	(%)
	8T2025
	8T2024

	 
	Thế giới
	607.514.776
	525.134.997
	15,69
	100,00
	100,00

	1
	Hoa Kỳ
	73.315.874
	61.910.524
	18,42
	12,07
	11,79

	2
	Trung Quốc
	69.270.956
	62.354.647
	11,09
	11,40
	11,87

	3
	Đức
	52.271.202
	50.747.188
	3,00
	8,60
	9,66

	4
	Pháp
	27.353.799
	26.163.748
	4,55
	4,50
	4,98

	5
	Thụy Sĩ
	26.771.325
	10.848.356
	146,78
	4,41
	2,07

	6
	Ý
	23.402.569
	20.516.972
	14,06
	3,85
	3,91

	7
	Canada
	20.378.390
	16.661.672
	22,31
	3,35
	3,17

	8
	Na Uy
	19.156.785
	18.442.373
	3,87
	3,15
	3,51

	9
	Hà Lan
	18.343.890
	17.824.916
	2,91
	3,02
	3,39

	10
	Tây Ban Nha
	18.030.924
	17.473.441
	3,19
	2,97
	3,33

	11
	Ireland
	13.917.103
	13.294.406
	4,68
	2,29
	2,53

	12
	Ba Lan
	13.603.255
	13.020.556
	4,48
	2,24
	2,48

	13
	Thổ Nhĩ Kỳ
	12.846.379
	12.162.487
	5,62
	2,11
	2,32

	14
	Vương quốc Anh
	12.609.790
	8.251.518
	52,82
	2,08
	1,57

	15
	Nam Phi
	12.031.206
	7.641.345
	57,45
	1,98
	1,46

	16
	Bỉ
	11.266.535
	12.124.790
	-7,08
	1,85
	2,31

	17
	Ấn Độ
	9.929.397
	10.178.971
	-2,45
	1,63
	1,94

	18
	Nhật Bản
	9.848.675
	8.963.894
	9,87
	1,62
	1,71

	19
	Úc
	9.042.340
	3.875.509
	133,32
	1,49
	0,74

	20
	Uzbekistan
	8.655.689
	1.009.101
	757,76
	1,42
	0,19

	21
	Việt Nam
	8.109.504
	6.795.659
	19,33
	1,33
	1,29

	22
	Cộng hòa Séc
	7.295.177
	7.113.988
	2,55
	1,20
	1,35

	23
	Thụy Điển
	6.379.026
	6.097.173
	4,62
	1,05
	1,16

	24
	Hàn Quốc
	5.194.455
	5.039.493
	3,07
	0,86
	0,96

	25
	Mexico
	4.686.483
	4.175.969
	12,23
	0,77
	0,80

	26
	Hungary
	4.510.440
	4.369.609
	3,22
	0,74
	0,83

	27
	Áo
	4.296.057
	3.756.381
	14,37
	0,71
	0,72

	28
	Slovakia
	4.269.301
	3.818.426
	11,81
	0,70
	0,73

	29
	Thái Lan
	4.062.152
	3.391.861
	19,76
	0,67
	0,65

	30
	Đài Bắc, Trung Quốc
	4.004.908
	3.685.112
	8,68
	0,66
	0,70

	31
	Romania
	3.817.518
	3.469.441
	10,03
	0,63
	0,66

	32
	Đan Mạch
	3.772.682
	3.792.359
	-0,52
	0,62
	0,72

	33
	Brazil
	3.452.152
	2.826.773
	22,12
	0,57
	0,54

	34
	Bangladesh
	3.290.176
	2.718.325
	21,04
	0,54
	0,52

	35
	Bồ Đào Nha
	3.071.701
	3.151.841
	-2,54
	0,51
	0,60

	36
	Malaysia
	2.818.376
	2.342.392
	20,32
	0,46
	0,45

	37
	Singapore
	2.477.341
	2.611.741
	-5,15
	0,41
	0,50

	38
	Kuwait
	2.247.706
	2.595.406
	-13,40
	0,37
	0,49

	39
	Phần Lan
	2.234.513
	2.181.864
	2,41
	0,37
	0,42

	40
	Philippines
	2.196.479
	664.393
	230,60
	0,36
	0,13

	41
	Các Tiểu vương quốc Ả Rập Thống nhất
	1.933.697
	2.399.712
	-19,42
	0,32
	0,46

	42
	Kazakhstan
	1.893.492
	480.155
	294,35
	0,31
	0,09

	43
	Indonesia
	1.855.402
	1.760.658
	5,38
	0,31
	0,34

	44
	Maroc
	1.789.218
	1.736.483
	3,04
	0,29
	0,33

	45
	Libya,
	1.677.605
	2.063.806
	-18,71
	0,28
	0,39

	46
	Algeria
	1.511.907
	1.095.267
	38,04
	0,25
	0,21

	47
	Pakistan
	1.447.309
	1.384.064
	4,57
	0,24
	0,26

	48
	Hy Lạp
	1.392.290
	1.454.285
	-4,26
	0,23
	0,28

	49
	Ả Rập Xê Út
	1.366.460
	1.301.669
	4,98
	0,22
	0,25


 Nguồn: Trung tâm Thương mại Quốc tế (ITC)
[bookmark: _Toc216448199]2. Năng lực cạnh tranh của Việt Nam ở một số nhóm hàng tiêu biểu tại thị trường Anh:
Trong 8 tháng đầu năm 2025, Việt Nam tiếp tục là một trong những nguồn cung quan trọng cho thị trường Anh đối với nhiều nhóm hàng chủ lực, trong đó nổi bật nhất là giày dép (HS 64) với kim ngạch 1,08 tỷ USD, chiếm tới 29,4% tổng nhập khẩu mặt hàng này của Anh – mức thị phần rất cao, khẳng định lợi thế cạnh tranh của Việt Nam trong lĩnh vực sản xuất da giày và các sản phẩm liên quan. Nhóm máy móc, thiết bị điện (HS 85) là mặt hàng có quy mô lớn nhất mà Anh nhập từ Việt Nam, đạt 3,12 tỷ USD, chiếm 6,4% tổng kim ngạch nhập khẩu nhóm này, cho thấy vai trò ngày càng tăng của Việt Nam trong chuỗi cung ứng sản phẩm điện và điện tử. Bên cạnh đó, các mặt hàng nông sản nhiệt đới và nguyên liệu chế biến như cà phê, trà và gia vị (HS 09) cũng chiếm tỷ trọng đáng kể (11,5%), tiếp tục khẳng định uy tín của sản phẩm nông nghiệp Việt Nam tại thị trường Anh.
Một số nhóm hàng tiêu dùng khác cũng ghi nhận mức thị phần tương đối cao. Tiêu biểu như sản phẩm đan lát, mây tre (HS 46) đạt 11,02%, phản ánh khả năng duy trì thị trường ổn định của hàng thủ công mỹ nghệ Việt Nam. 
Các nhóm hàng may mặc (HS 61, HS 62) chiếm khoảng 5%–6% tổng nhập khẩu của Anh, cho thấy Việt Nam vẫn là một mắt xích quan trọng trong chuỗi cung ứng dệt may toàn cầu dù cạnh tranh ngày càng mạnh mẽ. 
Trong khi đó, một số nhóm khác như đồ chơi (HS 95), đồ nội thất (HS 94) và đồng (HS 74) cũng đóng góp tỷ trọng từ 3%–4%, góp phần đa dạng hóa cơ cấu sản phẩm xuất khẩu sang Anh.
Tuy nhiên, các mặt hàng kỹ thuật như máy cơ khí (HS 84) hay dụng cụ quang học (HS 90) chiếm tỷ trọng còn khiêm tốn (khoảng 0,7–1,3%), phản ánh dư địa tăng trưởng còn lớn nếu doanh nghiệp Việt Nam nâng cao năng lực sản xuất và đáp ứng tiêu chuẩn kỹ thuật.
[bookmark: _Toc210599834][bookmark: _Toc216448184]Bảng 5: Một số mặt hàng được thị trường Anh nhập khẩu nhiều nhất trong 8 tháng đầu năm 2025 và tỷ trọng của Việt Nam
	Mã HS
	Nhãn sản phẩm
	Anh nhập khẩu từ Việt Nam
	Anh nhập khẩu từ thế giới
	Tỷ trọng

	
	
	(Nghìn USD)
	(Nghìn USD)
	(%)

	 
	Tất cả sản phẩm
	8.109.504
	607.514.776
	1,33

	'64
	Giày dép, ghệt và các loại tương tự; các bộ phận của các mặt hàng đó
	1.079.028
	3.667.324
	29,42

	'09
	Cà phê, trà, maté và gia vị
	220.965
	1.918.916
	11,52

	'46
	Sản phẩm từ rơm, cỏ esparto hoặc các vật liệu tết bện khác; đồ đan lát và mây tre đan
	8.892
	80.686
	11,02

	'85
	Máy móc, thiết bị điện và các bộ phận của chúng; máy ghi âm và máy phát âm thanh, tivi ...
	3.116.902
	48.562.471
	6,42

	'03
	Cá và động vật giáp xác, động vật thân mềm và các động vật không xương sống dưới nước khác
	130.030
	2.233.702
	5,82

	'62
	Hàng may mặc và phụ kiện quần áo, không dệt kim hoặc móc
	360.147
	6.225.820
	5,78

	'42
	Hàng da thuộc; yên cương và dây cương; đồ du lịch, túi xách và các loại hộp đựng tương tự; các mặt hàng ...
	119.267
	2.174.598
	5,48

	'55
	Sợi staple nhân tạo
	14.250
	271.073
	5,26

	'65
	Mũ đội đầu và các bộ phận của chúng
	15.131
	300.150
	5,04

	'61
	Hàng may mặc và phụ kiện quần áo, dệt kim hoặc móc
	369.119
	7.388.140
	5,00

	'95
	Đồ chơi, dụng cụ trò chơi và thể thao; các bộ phận và phụ kiện của chúng
	191.014
	4.518.406
	4,23

	'57
	Thảm và các loại vải trải sàn khác
	28.043
	735.930
	3,81

	'74
	Đồng và các sản phẩm từ đồng
	51.290
	1.434.987
	3,57

	'94
	Đồ nội thất; bộ đồ giường, nệm, khung nệm, gối và các đồ nội thất nhồi bông tương tự; ...
	286.274
	9.163.028
	3,12

	'60
	Vải đan hoặc móc
	3.313
	116.046
	2,85

	'63
	Các mặt hàng dệt may khác; bộ đồ; quần áo cũ và các sản phẩm dệt cũ; giẻ rách
	51.114
	1.794.512
	2,85

	'50
	Lụa
	452
	19.250
	2,35

	'16
	Các chế phẩm từ thịt, cá, giáp xác, động vật thân mềm hoặc các động vật không xương sống dưới nước khác, hoặc ...
	90.778
	3.871.421
	2,34

	'08
	Quả và hạt ăn được; vỏ quả họ cam quýt hoặc dưa lưới
	122.022
	5.552.738
	2,20

	'69
	Sản phẩm gốm sứ
	31.435
	1.430.697
	2,20

	'72
	Sắt và thép
	106.719
	4.891.370
	2,18

	'40
	Cao su và các sản phẩm từ cao su
	72.466
	3.912.089
	1,85

	'01
	Động vật sống
	6.456
	483.230
	1,34

	'84
	Lò phản ứng hạt nhân, nồi hơi, máy móc và thiết bị cơ khí; các bộ phận của chúng
	980.962
	76.066.771
	1,29

	'21
	Các chế phẩm ăn được khác
	48.426
	3.867.714
	1,25

	'54
	Sợi nhân tạo; dải và các sản phẩm tương tự từ vật liệu dệt nhân tạo
	4.754
	410.415
	1,16

	'34
	Xà phòng, chất hoạt động bề mặt hữu cơ, chế phẩm giặt, chế phẩm bôi trơn, chất ...
	25.764
	2.225.636
	1,16

	'39
	Nhựa và các sản phẩm từ nhựa
	136.151
	13.603.078
	1,00

	'82
	Dụng cụ, dụng cụ, dao kéo, thìa và nĩa, bằng kim loại thường; các bộ phận của chúng bằng kim loại thường
	13.765
	1.392.830
	0,99

	'90
	Quang học, nhiếp ảnh, điện ảnh, đo lường, kiểm tra, độ chính xác, y tế hoặc phẫu thuật ...
	123.365
	16.497.486
	0,75


[bookmark: _Toc199637370][bookmark: _Toc209126483][bookmark: _Toc209169288]Nguồn: Trung tâm Thương mại Quốc tế (ITC)
[bookmark: _Toc216448200][bookmark: _Toc209126485][bookmark: _Toc211434316]III. ĐÁNH GIÁ TRIỂN VỌNG 
Thương mại giữa Việt Nam và Anh trong thời gian tới dự kiến sẽ theo xu hướng tích cực, nhất là trong bối cảnh Việc Việt Nam và Vương quốc Anh chính thức nâng cấp quan hệ lên Đối tác Chiến lược Toàn diện. Điều này đánh dấu bước phát triển quan trọng trong hợp tác song phương, mở ra triển vọng sâu rộng hơn đối với thương mại, đầu tư và các lĩnh vực hợp tác kinh tế mới, tạo ra khuôn khổ hợp tác sâu rộng và mang tính định hướng dài hạn cho thương mại song phương, mở ra nhiều triển vọng tích cực cho cả xuất khẩu và nhập khẩu trong thời gian tới. 
Trên nền tảng UKVFTA đang phát huy hiệu quả, việc nâng cấp quan hệ giúp hai nước tăng cường phối hợp chính sách, tạo niềm tin lớn hơn cho doanh nghiệp trong quá trình tiếp cận thị trường, qua đó giúp hàng hóa Việt Nam có điều kiện tận dụng tốt hơn các ưu đãi thuế quan, tiêu chuẩn kỹ thuật và cơ hội mở rộng thị phần tại Anh. 
[bookmark: _Toc216448201]1. Đối với hoạt động xuất khẩu
Hoạt động xuất khẩu hàng hóa sang Anh trong tháng cuối năm 2025 dự kiến tiếp tục chuyển dịch theo hướng tích cực, với sự gia tăng mạnh của nhóm sản phẩm công nghệ cao và nhóm hàng tiêu dùng có giá trị gia tăng, trong khi một số hàng hóa thô hoặc sản phẩm trung gian suy giảm tỷ trọng. Trong đó, các yếu tố hỗ trợ hoạt động xuất khẩu của Việt Nam sang Anh gồm: (i) tác động tích cực từ của UKVFTA, ưu đãi thuế quan và mở rộng thị trường; (ii) sự phục hồi kinh tế Anh, dù chưa mạnh nhưng tạo nhu cầu ổn định đối với hàng tiêu dùng và điện tử; (iii) chuyển dịch chuỗi cung ứng, giúp Việt Nam tăng vai trò trong các ngành điện tử; và (iv) sự gia tăng nhu cầu đối với nông sản chế biến và sản phẩm phục vụ tiêu dùng cá nhân. Tuy vậy, xu hướng giảm mạnh của một số sản phẩm truyền thống như máy móc, sắt thép hay cao su cho thấy khả năng khai thác cơ hội mới từ thị trường Anh vẫn chịu ảnh hưởng từ khó khăn nội tại và sự cạnh tranh quốc tế ngày càng gay gắt.
Các nhóm hàng chủ lực như dệt may, da giày, điện thoại – linh kiện, nông sản chế biến và hàng tiêu dùng chất lượng cao được dự báo tiếp tục tăng trưởng ổn định, đặc biệt trong bối cảnh người tiêu dùng Anh ngày càng quan tâm tới sản phẩm thân thiện môi trường, truy xuất nguồn gốc và chuỗi cung ứng bền vững.
[bookmark: _Toc209126486][bookmark: _Toc216448202]2. Đối với hoạt động nhập khẩu
Ở chiều ngược lại, nhập khẩu từ Anh cũng được kỳ vọng cải thiện, nhất là đối với các sản phẩm công nghệ cao, máy móc thiết bị, dược phẩm và công nghệ phục vụ chuyển đổi năng lượng. Anh là quốc gia có thế mạnh về đổi mới sáng tạo, năng lượng tái tạo, tài chính xanh và dịch vụ chuyên môn, do đó việc nâng cấp quan hệ chiến lược giúp doanh nghiệp hai nước tăng khả năng tiếp cận công nghệ và dịch vụ chất lượng cao, đồng thời mở rộng các lĩnh vực hợp tác mới như năng lượng gió ngoài khơi, hydro xanh, chuyển đổi số và giáo dục – đào tạo. Mặc dù cạnh tranh trên thị trường Anh khá mạnh và các tiêu chuẩn nhập khẩu ngày càng cao, nhưng với đà tăng trưởng thương mại hiện nay và sự hỗ trợ từ khuôn khổ đối tác chiến lược, triển vọng thương mại Việt Nam – Anh được đánh giá tích cực, hướng tới tăng trưởng ổn định và bền vững trong những năm tới, đồng thời tạo điều kiện để các ngành kinh tế mũi nhọn của Việt Nam nâng cao giá trị gia tăng và vị thế trong chuỗi cung ứng toàn cầu.
IV. MỘT SỐ KHUYẾN NGHỊ
Để đẩy mạnh hơn nữa quan hệ thương mại Việt Nam – Vương quốc Anh trong bối cảnh hai nước đã nâng cấp quan hệ lên Đối tác Chiến lược Toàn diện, cần tập trung triển khai đồng bộ một số giải pháp trọng tâm. Trước hết, các cơ quan quản lý hai nước cần tiếp tục phối hợp chặt chẽ trong việc triển khai hiệu quả UKVFTA, đặc biệt là hỗ trợ doanh nghiệp tiếp cận thông tin về ưu đãi thuế quan, quy tắc xuất xứ và các yêu cầu kỹ thuật của thị trường Anh, qua đó nâng cao tỷ lệ tận dụng hiệp định. Song song với đó, cần đẩy mạnh hợp tác trong lĩnh vực tiêu chuẩn, chứng nhận và kiểm định, nhất là các tiêu chuẩn về môi trường, phát triển bền vững, lao động và truy xuất nguồn gốc, nhằm giúp hàng hóa Việt Nam đáp ứng tốt hơn các yêu cầu ngày càng khắt khe của thị trường Anh.
Bên cạnh các giải pháp về chính sách, cần tăng cường hoạt động xúc tiến thương mại có trọng tâm, trọng điểm, ưu tiên các nhóm ngành có tiềm năng và lợi thế cạnh tranh như điện tử – linh kiện, dệt may – da giày, nông sản chế biến, đồ gỗ và hàng tiêu dùng chất lượng cao. Việc tổ chức các chương trình kết nối doanh nghiệp, hội chợ chuyên ngành, tuần hàng Việt Nam tại Anh, cũng như thúc đẩy xúc tiến thương mại trên nền tảng số sẽ giúp doanh nghiệp hai nước mở rộng mạng lưới đối tác và tiếp cận trực tiếp hệ thống phân phối tại Anh.
Ngoài ra, cần thúc đẩy liên kết giữa thương mại và đầu tư, khuyến khích các doanh nghiệp Anh đầu tư vào các ngành sản xuất, chế biến sâu và công nghệ cao tại Việt Nam, từ đó hình thành chuỗi giá trị song phương và tạo động lực bền vững cho xuất khẩu. Đồng thời, doanh nghiệp Việt Nam cần được hỗ trợ nâng cao năng lực quản trị, đổi mới công nghệ, xây dựng thương hiệu và phát triển sản phẩm có giá trị gia tăng cao, phù hợp với thị hiếu và xu hướng tiêu dùng xanh của thị trường Anh. Về lâu dài, việc tăng cường hợp tác trong các lĩnh vực mới như chuyển đổi số, năng lượng tái tạo, tài chính xanh và giáo dục – đào tạo sẽ không chỉ góp phần mở rộng quy mô thương mại mà còn nâng cao chất lượng và tính bền vững của quan hệ thương mại Việt Nam – Anh trong giai đoạn tới.
Riêng đối với lĩnh vực xuất khẩu, để đẩy mạnh xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Anh trong thời gian tới, cần tập trung vào việc khai thác hiệu quả hơn các ưu đãi từ UKVFTA gắn với khuôn khổ Đối tác Chiến lược Toàn diện, qua đó hỗ trợ doanh nghiệp mở rộng thị phần và nâng cao giá trị xuất khẩu. Trước hết, cần tăng cường công tác hướng dẫn và hỗ trợ doanh nghiệp đáp ứng quy tắc xuất xứ, tiêu chuẩn kỹ thuật và các yêu cầu về phát triển bền vững của thị trường Anh, đặc biệt đối với các nhóm hàng chủ lực như dệt may, da giày, điện tử, nông sản và thủy sản. Song song với đó, cần thúc đẩy chuyển dịch cơ cấu xuất khẩu theo hướng gia tăng hàm lượng công nghệ và giá trị gia tăng, khuyến khích doanh nghiệp đầu tư vào thiết kế, chế biến sâu, xây dựng thương hiệu và chứng nhận chất lượng nhằm đáp ứng xu hướng tiêu dùng xanh, minh bạch và có trách nhiệm tại Anh. Việc đẩy mạnh xúc tiến thương mại chuyên sâu, thông qua các chương trình kết nối doanh nghiệp, hội chợ chuyên ngành, hợp tác với hệ thống phân phối và nền tảng thương mại điện tử tại Anh, cũng là giải pháp quan trọng giúp doanh nghiệp Việt Nam tiếp cận trực tiếp người tiêu dùng và giảm phụ thuộc vào trung gian. Bên cạnh đó, cần tăng cường liên kết giữa xuất khẩu và đầu tư, thu hút doanh nghiệp Anh tham gia chuỗi sản xuất – cung ứng tại Việt Nam để tạo nguồn hàng ổn định, đáp ứng tiêu chuẩn cao và nâng cao khả năng cạnh tranh. Về lâu dài, việc nâng cao năng lực dự báo thị trường, cung cấp thông tin kịp thời về nhu cầu, thị hiếu và chính sách nhập khẩu của Anh sẽ giúp doanh nghiệp Việt Nam chủ động hơn trong chiến lược xuất khẩu, qua đó góp phần thúc đẩy tăng trưởng xuất khẩu bền vững sang thị trường Anh.
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